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Allménna uppgifter
Kursen ingar i kandidatprogrammet for Service Management och ar den andra
inriktningsspecifika kursen inom Tourism Management pa fjarde terminen.

Undervisningssprak: svenska

Larandemal
Efter genomgangen kurs ska studenten
e visa kunskap och forstaelse for olika stadsmiljoers ursprung och
forutsattningar.
e kunna kritiskt analysera platsstrategier samt forsta hur platser verkar i en
samhallelig kontext.
¢ kunna stélla platsrelaterade infallsvinklar och sérintressen mot varandra
samt diskutera majliga problemlésningar pa platskonflikter.
e visa prov pa konstruktivt och kritiskt tankande i fragor som ror platsers
attraktivitet.
e visa formaga att sjalvstandigt utforma och genomfora ett uppsatsarbete
samt muntligen och skriftligen kunna kommunicera resultatet.

Kursinnehall

Kursens syfte &r att studenten ska utveckla en kunskap och sjélvstandighet i analys
och strategiskt arbete i olika typer av platsrelaterade utvecklingsprojekt med
sarskild tonvikt pa sadana kopplade till turismnéaringen.

Kursen inleds med en introduktion kring platsbegreppet. Dérefter foljer ett moment
som behandlar stadens bebyggelse och arkitektur med aktuella problematiserande
resonemang kring estetik, attraktivitet, upplevelser, det offentliga rummet och den
nya ekonomins fysiska miljoer. Darefter lyfter kursen fram
platsmarknadsféringsstrategier och problematiserar hur platser representeras i
framst turismrelaterad marknadsforing. Bildanalys ingar har som metodavsnitt. |



det avslutande uppsatsarbetet fordjupar studenterna sig i ett valfritt tema som
knyter an till nagot eller nagra av de moment som tidigare behandlats, kopplat till
en gemensam flerdagarsexkursion.

Undervisning och examination

Undervisningen bestar av forelasningar, exkursioner, workshops och uppsatsarbete
med handledning. Deltagande i exkursionsmomenten &r obligatoriskt. Kursen
examineras genom seminarier, en individuell tentamen och ett uppsatsarbete
genomfort i grupp.

I samband med kursen erbjuds tre provtillféllen; ordinarie prov, omprov och
uppsamlingsprov. Inom ett ar efter kursens slut erbjuds minst tva ytterligare
provtillfallen pa samma kursinnehall. Darefter erbjuds studenten ytterligare
provtillfallen men i enlighet med da géllande kursplan

Betyg

Som betyg anvands nagot av uttrycken val godkand, godkand och underkéand. For
betyget godkand kravs att studenten uppfyller de larandemal som anges for kursen.
For betyget val godkand kravs att larandemalen ar sérskilt val tillgodosedda.
Examinationsresultaten fran kursens moment vags samman till ett slutbetyg.

Kompletterande ECTS-betyg ges endast till utbytesstudenter.

Forkunskapskrav
For tilltrade till kursen kravs att den forsta inriktningsspecifika kursen ar avklarad.

Litteratur
Se litteraturforteckning.

Ovrigt
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Kompendium omfattande ca 200 sidor tillkommer bestdende av valda artiklar och

utdrag fran 6vrig litteratur om platsforstaelse samt om platsstrategier omfattande ca
100 sidor tillkommer.

Vid sidan av ovan angiven litteratur tillkommer valbar férdjupningslitteratur i
samband med uppsatsarbete omfattande ca 200 sidor.

Totalt antal sidor: ca 1900



